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Stem poglavjem bo Student sposoben:

— Razumeti osnovne koncepte Ecodesigna.
— Poznati doprinos Ecodesigna v socialnem in ekonomskem konceptu.
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1.1 Osnovni koncepti Ecodesigna

Danadnja druiba e vrsto let izkazuje zavest in zavezanost k trajnosti. Stevilo
potrosnikov, ki dokazujejo vecjo odgovornost do trajnostne porabe izdelkov in virov se
vsak dan povecuje.

Posledi¢no potrosnik takSne vrste si prizadeva za, da bi bil njegov obcutek okoljske
trajnosti vzajemen z blagovnimi znamkami in storitvami in zahteva vecjo zavezanost in
odgovornost do okolja.

Na tej tocki je preprosto razumeti, da morajo podjetja, zlasti proizvodna podjetja,
izkazati svoje spoStovanje in zavezanost okolju in naravnim virom ter krepiti celoten
zZivljenjski cikel izdelkov z ukrepi, ki dokazujejo taksno zavezo.

V zvezi s tovrstnimi dejavnostmi je najpomembnejsi ukrep Ecodesign, ki je postal glavna
metodologija, ki jo lahko uporabljajo podjetja, da postanejo njihovi izdelki bolj trajnostni
in okolju prijazni.

Ecodesign lahko opredelimo kot "sistemati¢no vklju¢evanje okoljskih vidikov v zasnovo
izdelkov, s ciljem zmanjsati njen vpliv skozi celoten Zivljenjski cikel".

Za katero koli predelovalno industrijo je namen Ecodesigna, da je treba vkljuditi okoljska
in trajnostna merila v osnovne zahteve oblikovanja izdelka, kot so stroski, funkcija,
uporabnost, estetika, zanesljivost, varnost itd.

Ta okoljska merila zahtevajo, da se vsa poraba in sredstva ¢im bolj zmanjsajo za
zmanjSanje emisij in onesnaZevanja v celotnem Zivljenjskem ciklusu proizvoda, ne le v
¢asu njegovega proizvodnega procesa, ampak do konca njegove Zivljenjske dobe.

Toda, kaj pomeni zZivljenjski cikel? Skratka vse faze skozi katere gre proizvod, od nakupa
surovin, ki bodo del proizvoda, do trenutka, ko izdelku potece zZivljenjska doba.
Posledi¢no Zivljenjski cikel zajema vse od pridobivanja surovin do koncénega
odstranjevanja prek posrednih faz proizvodnje, pakiranja, logistike in distribucije,
prodaje, vzdrzevanja in celo ponovne uporabe.

Podjetja, ki se v svoji poslovni strategiji odlocijo, da svoje izdelke razvijejo z okoljsko
primerno zasnovo, ne samo dokazujejo svojo okoljsko obcutljivost, temve¢ tudi
povecajo svojo konkurencnost, kvaliteto izdelkov, boljSe zasnove, boljSo izdelavo.

Podjetja, ki spodbujajo trajnostni razvoj z okoljsko primerno zasnovo, morajo dokazati,
da je dosezeno ustrezno ravnovesje med gospodarsko, okoljsko in socialno rastjo, ki
prispeva k trajnosti:

- Na ekonomskem nivoju: racionalna raba virov se izvaja zlasti v klju¢nih fazah
vrednostne verige (oskrba, proizvodnja, prevoz in ravnanje z odpadki).
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- Na okoljskem nivoju: pomemben je izvor in tip surovin, poraba energije za
proizvodnjo izdelka, onesnaZenje skozi proizvodnjo in vsi ostali dejavniki, ki lahko
vplivajo na okolje.

- Na socialnem nivoju: da podjetja ohranjajo in krepijo svojo druzbeno
odgovornost, da zagotavljajo dobro pocutje svojih delavcev in ostalih delovnih
skupin (partnerjev, zaposlenih itd.).

Zato Ecodesign sodeluje kot klju¢no orodje za doseganje Zelenega trajnostnega razvoja.

Z vidika "klju¢nih poslovnih dejavnikov" je nacrtovanje vse pomembnejsi dejavnik
konkurencnosti za podjetja. Trenutna konkurenca, globalizacija in visoka ozaveSéenost
kupca so preoblikovali druzbo, ki vse bolj zahteva razlicne izdelke, ki niso najcenejsi,
temvec tudi prijazni do okolja. To je razlog, zakaj morajo podjetja na operativni in zlasti
strateSki ravni upostevati okolje kot klju¢ni dejavnik. Zato je prvi korak integracija
Ecodesigna kot okoljskega dejavnika v celotno dejavnost oblikovanja izdelka in njegove
izdelave.

Obstaja veliko opredelitev Ecodesign, kot je prej omenjena, in druge, kot na primer
"ukrep, ki uposteva vplive na okolje na vseh stopnjah nadrtovanja in razvoja, za
doseganje izdelkov, ki omogocajo ¢im manj okoljskega vpliva v svojem celothem
Zivljenjskem ciklu ".1.

Zato lahko povzamemo, da je Ecodesign odli¢cno sredstvo, ki posku$a preprediti
morebitno kontaminacijo, povezano z izdelkom skozi vse faze Zivljenjske dobe (zasnova,
izdelava, uporaba in odstranjevanje).

Moramo poudariti, da Ecodesign ni samo zavezan zagotavljanju nacrtovanja izdelka, ki
je prijazen do okolja, ampak je tudi cilj izvajati koncept globalnega okolja, ki zagotavlja,
da se sistematicno upostevajo zahteve vnaprej dolocenega sistema, ki omogoca najvecjo
udeleZbo podjetja z integracijo metodologije, ki temelji na prepoznavanju, nadzoru in
stalnih izboljsavah vseh okoljskih vidikov svojih izdelanih izdelkov.

1.1.1 Koncept Zivljenjskega cikla

Zivljenjski cikel opredelimo kot "niz zaporednih in med seboj povezanih stopen;j
proizvodnega sistema, od nakupa surovin oz. proizvodnje iz naravnih virov do njihove
dokonéne odstranitve. 2.

Ta koncept vkljuCuje vse stopnje nacrtovanja, razvoja in proizvodnje, dokler izdelek nima
ve¢ uporabnosti / funkcije.

L UNE-EN ISO 14006:2011. Okoljski sistem upravljanja. Direktive za vkljuditev okoljsko primerne zasnove.
2 UNE-EN ISO 14050:2010. Okoljsko upravljanje.
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V skladu s tem vidikom Ecodesign uposteva: surovine, razvoj in proizvodnja, pakiranje,
distribucija, prodaja, uporaba, vzdrievanje, ponovna uporaba (e je primerno) in
odstranjevanje.

Ecodesign sledi temu celotnemu Zivljenjskemu ciklu, uposSteva vse vhode v proces
(surovine in energijo) in tudi izhode (emisije in odpadke) z jasnim ciljem zmanjsanja
moznega vpliva na okolje.

1.1.2 Produktni sistem

Sistem izdelkov opredelimo kot "niz enotnih procesov z elementarnimi tokovi in tokovi
izdelkov, ki opravljajo eno ali vec opredeljenih funkcij in sluzi kot model za Zivljenjski
cikel izdelka 2”

Resources /
: Materials A
Raw materials

Materials B

Assembly Packing

Materials C

Paints

Plastic

materials

1.1.3 Funkcionalna enota

Funkcionalno enoto definiramo kot “koli¢insko opredelitev proizvodnega sistema za
uporabo kot referenéne enote”?.

Zato je funkcionalna enota produktni sistem, ki bo upoStevana kot referenca, ki bo
opredelila natanéne lastnosti izdelka in stopnje Zivljenjskega cikla.

Kar zadeva faze Zivljenjskega cikla, enota vkljuuje surovine, proizvodni proces in
distribucijo do kon¢nega kupca. Ne vklju€uje pa uporabo in odstranjevanje, ki je odvisno
od uporabnika.
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1.1.4 Okoljski vidik, vpliv na okolje
Okoljski vidik opredelimo kot: »kateri koli element dejavnosti, produktov ali storitev s
strani organizacije, ki lahko vpliva na okolje«3.

Vpliv na okolje opredelimo kot: "vsako spremembo v okolju, bodisi dobro ali slabo, kot
rezultat (v celoti ali delno) okoljskega vidika«?.

Torej, medtem ko je vidik vsak vhod in izhod proizvodnega sistema, so vplivi posledica
teh vidikov povzrocenih v okolju.

Nacin kako lahko vsak vidik vodi do vec vplivov, lahko preprosto razumemo, da so vidiki
natan¢no izvori vplivov.

Uporabljeni materiali
Uporabljena energija
Uporabljena voda
Primeri okoljskih vidikov Nastali odpadki
Nastale emisije
Nastali zvok

Nastali smrad

Zmanjsanje razpolozljivih naravnih virov
OnesnaZenje voda

Primeri okoljskih vplivov Onesnazenje tal

Globalno segrevanje

Manjsanje debeline ozona

1.2 Koristi Ecodesigna

Ko podjetje vpelje Ekodesign so produkti okolju bolj prijazni, medtem ko imajo enako
osnovno funkcionalnost za katero so bili narejeni brez, da bi imeli visjo ceno kot pred
uvedbo nove strategije Ecodesign.

To pomeni, da morajo podjetja vedeti, da bo izvajanje okoljske primerne zasnove
(Ecodesign) v procesu razvoja izdelkov pripomoglo k vecji konkurencnosti, boljSemu
oblikovanju izdelkov (morda po nizjih stroskih) in razlikovanju od konkurence z "zeleno
podobo", ki ima vedno vedji socialni ucinek.

Zato odloditev za vpeljevanje Ecodesigna nima samo slabosti ampak ponuja tudi veliko
prednosti pred konkurenti:

3 UNE-EN ISO 14001:2015. Okoljski sistem upravljapja.
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1.2.1 Okoljske koristi

Zahvaljujo€ posledi¢nemu nizjemu vplivu razvitih proizvodov na okolje in k ve¢jemu in
boljSemu izpolnjevanju okoljske zakonodaje.

1.2.2 Ekonomske koristi

Motivacija:

+ Optimizacija virov, uporabljenih za razvoj proizvedenih izdelkov, tako surovin kot
porabe energije (elektrika, voda itd.).

+ Optimizacija lastnih proizvodnih dejavnikov, zmanjsanje transformacijskih
procesov, gibov, ¢asov itd., Kar vse skupaj povzro¢a manj vpliva na okolje.

+ Zmanjsanje vpliva prometa v industriji vodi v manjSo porabo goriva in manjse
izpuste.

Vse nasteto tudi povzroca prihranke pri stroskih.

1.2.3 Socialne koristi

Zahvaljujo¢ boljsi podobi podjetij proti deleznikom in trgom. BoljSi odziv podjetij na
potrebe druzbe z narasc¢ajoco ekolosko obcutljivostjo.

1.2.4 Koristi za vedji trzni delez

Motivacija je povecati prodajo zaradi odpiranja novih trgov in novih trznih nis, posebej
tiste z vec¢jo okoljsko ozaveséenostjo.

Moznost certifikatov, ki prikazujejo okoljsko zavezo in strategijo za trajnostni razvoj.
Uporabniki prepoznajo »eco« oznake na izdelkih.

»Zelena publiciteta« in »Eco publiciteta« pritegneta pozornost druzbe in oznacujeta
jasno razliko pred ostalimi konkurenti.

1.3 Omejitve Ecodesigna

Po analizi izvajanja okoljske okoljske strategije v poslovni strategiji je pomembno tudi
pojasniti nekatere mozZne tezave, ki lahko nastanejo med odlo¢anjem in med izvajanjem.

Te vrste teZav je mogoce resiti s sodelovanjem strokovnjakov in spremembami v
miselnosti do bolj inovativnega znacaja:

+ Pomanjkanje strokovnjakov v okoljskih zadevah.
4+ Najem strokovnjakov moramo vzeti kot strosek, ne da bi upostevali velike koristi,
ki jih je treba pridobiti .
4+ TeZava dostopa do informacij
o Spopadanje z vidiki, ki ga podjetje ni vajeno
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o Dobavitelji ne zaupajo taksnih informacij
4+ Pomanjkanje usposabljanja glede okoljskih vidikov.
#+ Stroski dostopa do dolo¢enih komercialnih informacij in dokumentacije
4+ Dokler ni zakonodaje in zahtev trga je tudi manj inovacij v smeri okoljske

zZzasnove.
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