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Asimiland aceasta unitate, studentul va fi capabil sa:

—Inteleaga conceptele generale ale Ecodesign-ului;
— Stie beneficiile Ecodesign-ului in conceptele economico-sociale.
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1.1 Concepte generale ale Ecodesign-ului

Societatea actuald, de ani de zile, arata o constiinta crescanda si un angajament cu
sustenabilitatea. Numarul de consumatori care demonstreza o responsabilitate mai
mare fata de un consum durabil de produse si resurse creste in fiecare zi.

n consecinta, acest tip de consumator Tsi cautd sentimentul de durabilitate a mediului
pentru a fi reciproc cu marcile din spatele produselor / serviciilor pe care le
achizitioneaza, cerand un angajament si o responsabilitate mai mare.

in acest moment, este usor de inteles cd intreprinderile, in special companiile de
productie, trebuie sa-si demonstreze respectul si angajamentul fata de mediu si
resursele naturale, consolidand intregul ciclu de viata al produsului cu actiuni care sa
demonstreze astfel de angajament.

Cu privire la aceste tipuri de activitati, cea mai remarcabila actiune este Ecodesign-ul,
care a devenit principala metodologie care poate fi folosita de companii pentru a-si face
produsele mai durabile si eco-prietenoase.

Putem defini Ecodesign-ul ca fiind " incorporarea sistematica a aspectelor de mediu in
proiectarea unui produs, cu scopul de a reduce impactul acestuia pe intregul sau ciclu
de viata ".

Pentru orice industrie producatoare, Ecodesign-ul sustine necesitatea de a include
criteriile de mediu si de sustenabilitate in cerintele de baza ale design-ului produsului,
cum ar fi costurile, functia, utilitatea, estetica, fiabilitatea, siguranta, etc.

Aceste criterii de mediu variaza de la lupta pentru a minimiza toate consumurile si
resursele la reducerea emisiilor si poluantilor de-a lungul ciclului de viata al produsului,
nu numai in timpul procesului de fabricare, ci pana la sfarsitul vietii sale utile.

Dar, ce inseamna ciclului de viata? Pe scurt, toate etapele prin care produsul ajunge, de
la achizitionarea de materii prime care vor face parte din el sau generarea din resurse
naturale, pand la momentul final de eliminare al acestuia. In consecinta, acest ciclu
cuprinde formarea de la materii prime pana la eliminarea finala, prin etape intermediare
de fabricatie, ambalare, logistica si distributie, vanzare, intretinere si chiar re-utilizare.

Companiile care decid, in strategia lor de afaceri, sa includa Ecodesign-ul in procesul de
dezvoltare al produsului, nu numai ca demonstreaza sensibilitatea lor la mediu, dar fsi
sporesc si competitivitatea, avand produse mai bune, un design mai bun, produse mai
bine fabricate si cu un factor clar de distinctie.
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Companiile care promoveaza o dezvoltare durabilda a ecodesign-ului trebuie sa
demonstreze ca a fost realizat un echilibru adecvat intre cresterea economica, de mediu
si cea sociala, care contribuie la sustenabilitate:

- La nivel economic: sa demonstreze ca utilizarea rationala a resurselor este realizata, in
special, in etapele-cheie ale lantului valoric (aprovizionare, productie, transport si
managementul deseurilor);

- La nivel de mediu: sa demonstreze faptul ca tipul si originea materiilor prime, energia
consumata pentru fabricarea acestuia, poluarea cauzata si toate acele aspecte care ar
putea afecta mediul au fost profund luate in considerare;

- La nivel social: s3 demonstreze ca firma isi mentine si intareste responsabilitatea
sociald corporatistd, fiind parte a unei elite de companii care demonstreaza bunastarea
lucratorilor lor si a grupurilor lor de munca afectate (parteneri, angajati etc.).

Prin urmare, Ecodesign-ul ia parte ca un instrument-cheie Tn atingerea dezvoltarii
durabile dorite.

Dintr-o perspectiva "factor cheie de afaceri", design-ul este un factor din ce in ce mai
important de competitivitate pentru companii. Competitia actuald, globalizarea si
cunoasterea inaltd a clientului au transformat o societate care cere din ce in ce mai mult
produse diferentiate, nu numai sa arate un echilibru al raportului calitate-cost, dar, de
asemenea, sa demonstreze respect pentru mediu. Acesta este motivul pentru care
companiile trebuie sa ia in considerare mediul la un nivel operational si, mai ales,
strategic, ca un factor-cheie. Prin urmare, primul pas al Ecodesign-ului este sa integreze
factorul de mediu in activitatea de proiectare si fabricare a produsului.

Exista o multime de definitii pentru Ecodesign, cum ar fi cele mentionate anterior si
altele, ca de exemplu "actiune care ia in considerare impactul asupra mediului in toate
etapele de proiectare si procesul de dezvoltare, pentru a realiza produse care sa

genereze cat mai putin impact posibil asupra mediului in intregul s3u ciclu de viata"?.

De aceea, putem rezuma Ecodesign-ul ca un bun agent care urmareste in mod clar sa
Tmpiedice orice posibila contaminare asociata unui produs, prin toate etapele prin care
trece (conceptie, fabricatie, utilizare si eliminare).

Cu toate acestea, ar trebui sa fie clar ca Ecodesign-ul nu numai ca urmareste sa se
asigure ca design-ul respecta mediul dar, de asemenea, isi propune sa puna in aplicare
un concept global de mediu, asigurandu-se ca acesta este considerat sistematic prin
respectarea cerintelor unui sistem prestabilit, care determind implicarea maxima a

1 UNE-EN ISO 14006:2011. Sisteme de management ale mediului. Directive privind
incorporarea ECODESIGN-ului.
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companiei prin integrarea metodologiei bazata pe identificarea, controlul si
imbunatatirea continua a tuturor aspectelor de mediu ale produselor fabricate.

1.1.1 Concepte referitoare la Ciclului de Viata

Vom defini "ciclu de viata", ca un "set de etape consecutive si interdependente ale unui
sistem de produse, de la achizitia materiilor prime sau generarea lor din resurse
naturale, pana la eliminarea finald a acestora" 2.

Prin urmare, acest lucru evidentiaza modul in care acest concept include toate etapele
de design, dezvoltare si productie, pana cand produsul nu mai are utilitate / functie.

Sub aceasta perspectiva, in Ecodesign se iau in considerare: materiile prime, dezvoltarea
si productia, ambalarea, distributia, vanzarea, utilizarea, intretinerea necesara,
reutilizarea (daca este cazul) si eliminarea.

Prin urmare, dupa toata aceasta abordare a ciclului de viata, Ecodesign-ul promoveaza
identificarea tuturor intrarilor de procese (materii prime si energie) si iesirilor (emisii si
deseuri), cu obiectivul clar de a reduce impactul posibil asupra mediului.

1.1.2 Sistemul de produse

Vom defini sistemul de produse ca fiind "un set de procese unitare cu fluxuri elementare
si fluxuri de produse, care indeplinesc una sau mai multe functii definite, si servesc ca
un model pentru ciclul de viata al produsului "2.

2 EN I1SO 14050:2010. Managementul mediului. Vocabular.
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Resources /
Maternials A

Rawma

Materials B

Assembly Packing

Materials C

Paints

Plastic

materials

1.1.3 Unitatea functionala

Vom defini unitatea functionala ca o "performanta cuantificata a unui sistem de produse
pentru utilizare in calitate de unitate de referinta "2.

Prin urmare, unitatea functionala este sistemul de produse care va fi luat ca referinta,
definind calitatile exacte ale produsului si etapele ciclului de viatad care vor fi luate in
considerare.

De exemplu, in cazul unei piese de mobilier, unitatea ar trebui definita prin alegerea
celei mai reprezentative dimensiuni si a finisajului piesei mentionate. In ceea ce priveste
etapele ciclului de viata, ar trebui sa fie incluse materiile prime, procesul de productie si
distributia catre clientul final, cu toate acestea, utilizarea si eliminarea (care depinde de
client) ar fi excluse.

1.1.4 Aspectul de mediu, impactul asupra mediului

Vom defini aspectul de mediu ca "orice element al activitatilor, produselor sau serviciilor
unei organizatii care poate interactiona cu mediul"3.

Vom defini impactul asupra mediului ca fiind "orice schimbare in mediu, fie buna sau
rea, ca un rezultat (total sau partial) al aspectului de mediu"?.

3 EN ISO 14001:2015. Sistemul de management al mediului. Cerinte cu orientare pentru

utilizare
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Prin urmare, in timp ce aspectul este fiecare intrare si iesire a sistemului de produs,
efectele sunt fiecare o consecinta pe care aceste aspecte o provoacda in mediul
fnconjurator.

Modul in care fiecare aspect poate duce la una sau mai multe impacturi poate fi usor de
inteles deoarece aspectele sunt tocmai originea impactului.The way each aspect can
lead to one or several impacts can be easily understood, since aspects are, precisely, the
origin of the impacts.

Materiale consumate
Energia consumata
Apa consumata
Exemple de aspecte de mediu Deseuri generate
Emisiile emise
Zgomotul generat
Mirosuri generate

Scaderea resurselor naturale disponibile
Contaminarea apei

Exemple de impact asupra mediului Contaminarea solului

ncélzirea global

Reducerea grosimii stratului de ozon

1.2 Beneficiile Ecodesign-ului

Cand Ecodesign-ul este aplicat si implementat in cadrul companiei, produsele fabricate
se dovedesc a fi mai respectuoase si au 0 mai mare constientizare asupra mediului, in
timp ce indeplinesc in continuare functia pentru care au fost create si, in special, fara a
fi nevoie de preturi mai mari decat in trecut (Tnainte de punerea in aplicare a noii
strategii).

Ceea ce Tnseamna ca firmele ar trebui sa stie ca punerea in aplicare a Ecodesign-ului in
procesul de dezvoltare al produselor va contribui la cresterea competitivitatii acestora,
la un design mai bun al produselor (eventual la un cost mai mic) si la o mai buna
diferentiere de concurenta printr-o "imagine verde", care are mai mult impact social.

Prin urmare, luand decizia de a pune in aplicare Ecodesign-ul, nu numai ca nu sunt
dezavantaje, dar, de asemenea, oferda mari avantaje fata de concurenti:
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1.2.1 Beneficiile mediului

Se observa un impact mai redus al produselor dezvoltate si o indeplinire mai mare
si mai buna a legislatiei de mediu.

1.2.2 Beneficiile economice

Motivated by:

+ Optimization of the resources used for the development of manufactured
products, both raw materials and energy consumption (electricity, water, etc.)

+ Optimization of the own production factors, reducing the transformation
processes, movements, times, etc., causing all of them less environmental
impact

+ Reducing the impact of transport at the industrial activity, resulting in lower fuel
consumption and therefore lower emissions.

All this also produces cost savings.

1.2.3 Beneficiile sociale

Se observa o imagine mai buna a companiei fata de cumparatori si pietele de desfacere.
Raspunsul mai bun al companiei producatoare fata de nevoile societdtii cu o
sensibilitate ecologica crescanda.

1.2.4 Beneficiile pentru o piata de desfacere mai mare

Motivati, in principal, de o crestere in vanzari datorita deschiderii de noi piete si noi
nise de afaceri, in special a celor cu o mai mare constientizare asupra mediului.
Posibilitatea de certificari care demonstreaza angajament fata de mediu si o strategie
pentru dezvoltarea durabila.

Posibilitatea de a obtine recunoasterea de catre client la caracterul "eco" al produselor
lor (identificarea cu etichete ecologice sau alte mecanisme).

"Eco publicitatea" si " publicitatea verde ", care capteaza atentia societatii, marcand o
diferentiere clara cu restul competitorilor.

&,
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1.3 Barierele Ecodesign-ului

Dupa analizarea punerii in aplicare a Ecodesign-ului in strategia de afaceri, este, de
asemenea, important sa se detalieze unele dificultati posibile care ar putea aparea in
timpul procesului decizional si in timpul implementarii.Aceste tipuri de dificultati pot fi
rezolvate prin participarea expertilor si schimbari de mentalitate spre un caracter mai
inovator, avand in vedere:

+

+

Lipsa de experti in probleme de mediu;

Tntelegerea angajarii expertilor ca un cost, fard a tine seama de avantajele pe
care trebuie sa le obtii pe termen mediu;

Dificultatea de a accesa informatii:
o Sa se ocupe de aspectele cu care compania nu este obisnuita

o Exista o lipsa de incredere din partea furnizorilor de a da astfel de
informatii

Lipsa de instruire cu privire la aspectele de mediu;
Costul Economic de acces la anumite informatii comerciale si documentare;

Caracterul inovator scazut, ceea ce face dificila punerea in aplicare a acestor
actiuni pana cand nu exista nicio cerinta legislativa sau piata.
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