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Cu aceasta unitate, studentul va putea:
-Sa inteleaga conceptele generale ale Ecodesign-ului;

b 7
m -Sa cunoasca beneficiile Ecodesign-ului in conceptele sociale si economice.
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2.1 Evolutia Ecodesign-ului

"Dezvoltarea durabild" este o expresie folosita prima data in 1987 de catre Comisia
Mondiala pentru Mediu si Dezvoltare, o comisie in cadrul Organizatiei Natiunilor Unite.

Pe langa faptul ca a inventat expresia, este stabilita prima si cea mai importanta
definitie: "forma de dezvoltare sau progres care satisface nevoile prezentului, fara a
compromite capacitatea generatiilor viitoare de a-si satisface propriile nevoi".

Sosirea acestui nou concept a subliniat o schimbare importanta in conceptia
ideilor care fuseserda prezente pana in anii saizeci. Pana atunci, resursele au fost
considerate inepuizabile. De asemenea, nu a existat nici o ingrijorare cu privire la starea
stratului atmosferic, a rezervelor de apa sau dacad planeta noastra a fost capabild sa
absoarba incarcarea enorma de poluare pe care o generam. Unele actiuni au fost rareori
intreprinse intr-o maniera preventiva pana cand au fost realizate si verificate daunele.

Cu toate acestea, in anii saptezeci si optzeci, cand societatea a inceput sa simta o
sensibilitate mai mare si, Tn consecinta, tarile mai dezvoltate au inceput sa legifereze
aceste probleme. Initial, aceasta legislatie s-a concentrat pe limitarea emisiilor anumitor
poluanti. S-a intdmpalat in 1980 cand guvernele au inteles necesitatea implementarii
unor strategii mai largi si mai puternice, axate in special pe resursele naturale si pe
reglementarea lor, punand la dispozitie masuri de prevenire eficiente si de amploare.

Tn anii noudzeci, primele rezultate ale noii abordari au inceput s se materializeze
si sa fie vazute. Modalitatea de a realiza acest lucru a fost prin intermediul directivelor,
care au permis reglementarea multor activitati, chiar lIasand libertatea fiecarei tari de a
le defini.

Prima Conferinta a Organizatiei Natiunilor Unite privind Mediul si Dezvoltarea a
avut loc la Rio de Janeiro (Brazilia) in 1992. Tn 2002, la Johannesburg, Africa de Sud, a
avut loc Summitul Mondial privind dezvoltarea durabild, in cadrul caruia s-a facut o
revizuire a angajamentelor asumate la Riol0 , impreuna cu recunoasterea explicitd a
dezvoltarii durabile fiind mult mai mult decat solutionarea unei probleme de mediu,
deoarece trebuie luati in considerare multi alti factori de alta natura. Factorii care pot fi
grupati in trei piloni majori: societatea, economia si mediul.

'Comisia Mondiald a Mediului si Dezvoltarii (1987). Viitorul nostru comun, Alianta Editorial3.

2.1.1. Uniunea Europeana si politica sa de mediu

La nivel european, Actul Unic European (1986) a inclus politica de mediu in Tratat.
Tn 1992, sfera sa de actiune a fost extinsd prin Tratatul Uniunii Europene, cunoscut in
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intreaga lume ca "Tratatul de la Maastricht" si in care CEE se transforma in UE, trecand
spre procesul de integrare comunitara.

in cadrul Tratatului, existd o sectiune care precizeaza indeplinirea obiectivelor
cheie pentru Uniune, cum ar fi conservarea, protectia si imbunatatirea calitatii mediului,
protectia sanatatii umane, utilizarea prudenta si rationalda a resurselor naturale si
promovarea masurilor la nivel international pentru a rezolva problemele de mediu
regionale sau globale.

Tn acest moment, UE lanseazd un program de actiune pentru mediu, al cirui
obiectiv clar este de a realiza transformarea modelului de crestere prin promovarea
Dezvoltarii Durabile.

Aceasta noua abordare afecteaza in mod clar organizatiile si companiile, deoarece
programul incearcd sa stabileasca noi relatii intre agentii implicati in procesul de
dezvoltare a produselor sau serviciilor, aprofundand conceptul de Responsabilitate
Sociala Corporativa. Acest concept devine cheie si strategic pentru a obtine o dezvoltare
durabila mult asteptata.

Principiile Dezvoltarii Durabile

o Principiul precautiei: statele trebuie sa ia masuri ihainte de a avea dovezi privind
existenta unui pericol pentru mediu.

o Principiul actiunii preventive: comunitatea acorda prioritate masurilor de
prevenire a daunelor deoarece acestea presupun costuri reduse.

o Principiul corectarii originii: unde se precizeaza ca o problema ecologica trebuie
solutionata, in primul rand in locul in care s-a intamplat, evitandu-se astfel exportul
posibil al problemelor de mediu

o Principiul "poluatorul plateste": specificand ca poluatorul trebuie sa suporte
costurile de prevenire si eliminare a poluarii cauzate

o Principiul subsidiaritatii: Entitatile de nivel superior (organizatie internationala,
stat, etc.) se limiteaza la masuri care nu pot fi intreprinse de entitati din niveluri
inferioare.
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Declaratia Principiilor pentru Dezvoltare Durabila din iunie 2005 sustine ca
dezvoltarea durabila trebuie sa conduca la dezvoltarea unei societati democratice care:

o creeaza oportunitati egale

o lupta impotriva discriminarii,

0 genereaza o economie eco-eficienta,

o se rupe cu legatura dintre crestere si degradarea mediului

o conduce coordonarea internationala catre un proces global de dezvoltare
durabila.

2.1.1.1. Publicul general si constientizarea ecologica

Desi este adevarat ca preocuparea pentru impactul fiintei umane asupra mediului
nu este noua, interesul designerilor in aceasta chestiune este relativ recent.

Deceniul "verde" a fost deceniul al optulea, cunoscut sub numele de "decorul
verde". Cu toate acestea, aceastd terminologie este in prezent complet dezactivata
deoarece a fost inlocuita cu termenul "Ecodesign".

n a doua jumétate a acestui deceniu, aceastd constiintd verde a devenit la mod4,
in parte din cauza popularitatii partidelor politice verzi care au reusit sa ridice gradul de
constientizare a mediului inconjurator pentru publicul larg.

Dar, la inceputul anilor '90 proiectul a venit cu un al treilea val de idei de mediu,
ecologizarea devenind o tendinta comuna in multe tari europene. Au fost inmultite
conferinte si cercetari pe aceasta tema, cu concepte precum "ciclul de viatd", "leagan
pana in mormant" si "ecologie industriala".

Ulterior, un impuls final al ideilor de mediu a imbogatit lumea designului,
conceptul de "design durabil" propundnd o interventie constantd a designerilor in
probleme de mediu.

Toate acestea au condus la Tnceputul secolului XXI, cu o constientizare sporita a
mediului din partea designerilor. Tn deceniul 2000 au fost inregistrate catastrofele
ecologice, care au fnmultit gradul de constientizare al publicului larg, cum ar fi
scufundarea navei petroliere Prestige (Spania, noiembrie 2002) sau campania
Greenpeace de la Copenhaga, la un Summit Mondial privind schimbarile climatice in
2009.

Secolul 21 ainceput cu o constientizare mai mare a mediului in randul designerilor.
Desi nu exista incad o majoritate clara de designeri constienti, exista multi care spera sa
faca ecologizarea o parte din viata noastra.
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2.1.2 Relatia dintre designul traditional si Ecodesign

Tntelegem Ecodesign-ul ca o filozofie de design care sustine necesitatea includerii
criteriilor de mediu in cerintele de baza ale unui produs, cum ar fi costurile, utilitatea,
estetica, fiabilitatea, siguranta etc.

Evident, cerintele de mediu sustin optimizarea consumului, emisiile si orice
posibila contaminare in timpul ciclului de viata al produsului.

Tn acest moment, ar trebui clarificat faptul cd Ecodesign-ul nu abordeazi o
schimbare substantiala in etapele traditionale ale procesului de proiectare si dezvoltare
a produselor, ci ofera un nou punct de vedere, considerand aspectele durabilitatii ca
parte a cerintelor esentiale.

Practic, diferentele dintre procesul traditional de proiectare si Ecodesign-ul sunt
prezentate in figura urmatoare:
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2.1.2.1 Etapa 1l

2.1.2.1.1 Planificare strategica

Tntr-un proiect tipic de proiectare si dezvoltare a produselor, planificarea
strategica este faza in care se realizeaza planificarea initiala a proiectului, definind:
- Scopul proiectului
- Nevoia de a satisface
- Participanti la procesul de proiectare si dezvoltare
- Fazele proiectului si orarele
- Etc.
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2.1.2.1.2 Factorii de motivare, echipa Ecodesign-ului si produsul
de referinta

n plus fata de ceea ce se observa in design-ul traditional, Ecodesign-ul continu
sa introduca un proces care ia in considerare:

- Factorii de motivare pentru Ecodesign in cadrul companiei: motivele pentru care o
companie realizeaza un proces de Ecodesign, clarificand doua tipuri de factori:
o Factori interni- sunt cei care vin de la companie, cum ar fi: cresterea calitatii
produsului, imbunatatirea imaginii companiei, inovarea, reducerea costurilor,etc.
o Factori externi- sunt cei care provin din surse externe cum ar fi: legislatia si
reglementarile, cererea pietei, raspunsul la concurenta, inovatia furnizorilor, etc.

- Componenta "echipei Ecodesign-ului", avand in vedere ca se vor aplica criterii de
mediu. Este recomandat sa se reuneasca persoane din diferite departamente, motivate
de faptul c3, in acest proces, ar trebui luate in considerare aspecte de natura foarte
diversd, cum ar fi cele comerciale, de productie, de logisticd etc. in mod evident, pe langs
aceste profiluri, se recomanda participarea unui tehnician (care poate fi externalizat) cu
cunostinte si experienta in Ecodesign si aspectele de mediu.

- Selectarea unui produs de referinta, care faciliteaza masurarea si evaluarea
imbunatatirii care a fost facuta. Produsul va fi cel original (reproiectat) sau cel mai
asemanator existent (in cazul unui produs nou).

Concepte de baza privind Ecodesign-ul
Unitatea 2: Design-ul traditional versus Ecodesign
Pag 6 de 11



Sfaturi pentru selectarea unui produs de referintd:

- Produs interesant in functie de strategia comerciald sau de afaceri: emblematic si / sau consolidat
(datorita acceptarii sale, procentului de vanzari, celor mai cunoscute, etc.).

- Produs nou de aparitie recenta: poate implica o linie de produse mai inovatoare, o noua strategie de
vanzari, etc.

- Produs mai reprezentativ: exemplifica perfect filozofia companiei, pune in practicd cele mai
cunoscute solutii ale companiei, va permite sa exportati imbunatatirile pentru alte produse, etc.

- Produs cu aspecte de mediu relevante: cel care este cel mai departe transportat, cel al materiilor
prime de origine mai indepartatd, cel mai greu, cel mai toxic in fabricarea sa, cel mai mare generator
de deseuri, etc.

- Produsul cel mai bine vandut: are cel mai mare impact asupra situatiei veniturilor, o imbunatatire
are un impact foarte important, etc.

Dar, in plus, este transcendent sa se tina cont de doua ipoteze-cheie inainte de a
selecta produsul de referinta:

1. Complexitatea produsului, tinand cont de faptul ca, pana la obtinerea unei
experiente suficiente, produsele cu o cantitate micd de componente sunt
preferate pentru a facilita analiza acestora si propunerile lor de imbunatatire.

2. Posibilitatile de acceptare a imbunatatirilor, produsul trebuie sa permita
modificari (forma, structurd, materiale, proces de fabricare, etc.)
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2.1.2.2 Etapa 2

2.1.2.2.1 Informatii si analize

in mod traditional, n aceastd fazd continudm s& colectdm toate informatiile
necesare pentru realizarea proiectului:

- Informatii despre companie

- Definirea punctelor forte si a punctelor slabe (fmpotriva concurentei)

- Oferta

- Nevoi / dorinte ale utilizatorilor

- De ultima ora

- Normative

- Produse similare / piese de schimb

- Etc.

2.1.2.2.2 Informatii si evaluarea de mediu

De asemenea, Ecodesign-ul continua sa colecteze toate informatiile despre
mediu (atat din partea companiei, cat si a produsului). Prin aceasta, se va efectua
analiza de mediu corespunzatoare, care va servi la detectarea etapelor ciclului de viata
cu un impact mai mare si a strategiilor care servesc la realizarea imbunatatirii.

2.1.2.3 Etapa 3

2.1.2.3.1 Definitia cerintelor

Tn aceastd fazd, se efectueazd un document pentru stabilirea cerintelor produsului,
indicand, de asemenea, aspectele care sunt cele mai importante de luat in considerare.
Acest proces este cunoscut sub numele de "Briefing" si ofera informatii despre: context
(companie, tendinte etc.); produs (functionalitati, public, etc.); obiective si constrangeri
(tehnologie, costuri, reglementari etc.); proiect (rezultatele asteptate) si rezultate
(documentatie grafica, modele, prototipuri etc.).

&,
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2.1.2.3.2 Eco briefing

Acesta este elaborat din analiza initiald de mediu si se concentreaza asupra
punctelor critice, la nivel de mediu, acestea trebuie minimizate prin Ecodesign, in afara
de specificarea in care etape ale ciclului de viata sunt concentrate.

Ofera informatii despre:
- Cerinte de mediu interne
o din cauza politicii companiei
o extrase din povesti de succes anterioare
o care imbunatatesc imaginea produsului / companiei
o derivate dintr-un proces anterior de inovare
o sugerata de muncitori

o etc.

- Cerinte externe de mediu
o restrictii legale sau standarde voluntare
o ca reactie la actiunile intreprinse de concurenti
o indusa de progresele tehnologice

o etc.

2.1.2.4 Etapa 4

2.1.2.4.1. Design-ul conceptual

Tn mod traditional, se intelege design-ul conceptual ca proces creativ in care se
genereaza alternativele sau conceptele viitorului produs, fiind analizate cu scopul de a
selecta cele mai promitatoare si / sau viabile care vor fi dezvoltate in urmatoarele faze
ale procesului.

2.1.2.4.2 Generarea de idei de imbunatatire a mediului

Tn acest caz, alternativele sau conceptele viitorului produs includ, de asemenea,
propuneri de imbunatatire a mediului care rezulta din aplicarea strategiilor pe care le
propune Ecodesign-ul, induse de faza anterioara a Eco briefing-ului.

&,
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2.1.2.5 Etapa 5

2.1.2.5.1 Design-ul detaliat

Tn cazul in care specificatiile produsului final si, desigur, aspectul acestuia sunt
definite cu toate nivelurile de detaliere necesare. in aceastd fazd, se dezvoltid tot
materialul tehnic si grafic necesar.

2.1.2.5.2 Definitia imbunatatirilor mediului

n cadrul acestei faze transcendentale, Ecodesign-ul sugereaza definirea detaliata
a fiecarei imbunatatiri de mediu ce urmeaza sa fie implementata.

2.1.2.6 Etapa 6

2.1.2.6.1 Verificarea si planificarea productiei si comercializarii

Aceasta verificare propune verificarea faptului ca toate fazele efectuate in etapele
4 si 5 indeplinesc cerintele stabilite in etapa 3.

De asemenea, in aceasta faza este analizata fezabilitatea fabricarii design-ului
dezvoltat, ludnd in considerare toate aspectele: materiale, masini, procese de fabricare,
transport etc.

Tn ceea ce priveste marketing-ul, se propune si se stabileascd modul in care vor
avea loc distributia si vanzarea, precum si ce fel de promovare va fi facuta si modul in
care va fi comunicata partilor interesate.

2.1.2.6.2 Cuantificarea si comunicarea imbunatatirilor de mediu

Tn consecintd, in aceastd faza, informatiile si documentatia noului produs (materii
prime, consum, impact, generare de deseuri etc.) vor fi cuantificate pentru a reefectua
evaluarea de mediu. imbunététirile obtinute vor fi evaluate, determinand care dintre
acestea sunt implementate in cele din urma.

&,
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De asemenea, se va lua decizia privind dezvoltarea si utilizarea mijloacelor posibile
de acreditare si comunicare, cum ar fi etichetele ecologice, declaratiile de mediu,
certificarile etc.

Concepte de baza privind Ecodesign-ul
Unitatea 2: Design-ul traditional versus Ecodesign
Pag 11de 11



